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展会名称：FHW CHINA 2015  广州国际特色食品饮料展览会
展会时间：2015年9月22-24日
展会展馆：中国进出口商品交易会展览馆（广州.琶洲）
展出周期：每年一届
主办单位：意大利米兰展览公司   励嘉国际展览（北京）有限公司
联合主办：中国国际贸易促进委员会广东省委员会  	

关于FHW CHINA
· FHW（FOOD HOSPITALITY WORLD）品牌展会源自意大利，由全球展览行业领军者—意大利米兰展览公司策划，每年在中国、印度、巴西、南非4国举办，未来还将覆盖到俄罗斯、土耳其及新加坡等国家，并逐步搭建起食品及餐饮用品展会的全球网络
· FHW于2012年落户中国广州，取名FHW CHINA，由意大利米兰展览公司及其中国公司—励嘉国际展览有限公司主办，并与广东省贸促会联合主办，至今已成功举办了3届，作为首个落户中国华南地区的专业食品餐饮用品展，FHW CHINA很好地填补了华南地区专业食品展市场空缺
· 作为华南地区首个集国际化、专业化、多样化于一体的B2B食品及餐饮用品展会，FHW CHINA仅对专业观众开放，借助广州在地理及经济方面的中心地位，直接覆盖泛珠三角地区，向外辐射华南地区及全国范围的食品、餐饮用品专业采购商
国际化——每届展会均有十数个国家（地区），如意大利、韩国、泰国、荷兰、阿根廷、澳大利亚、巴西、迪拜、希腊、印度、土耳其、乌干达、新西兰、日本、英国、马来西亚、智利、俄罗斯、中国香港等组团参展，展示当地最具代表性的食品及餐饮用品，带来国际前沿行业动态。各国政府机构、商协会及各国驻广州使领馆的全力支持配合，也充分体现了各国政府及商业推广机构对FHW CHINA的认可
专业化——FHW CHINA 2014入场参观采购的专业观众达12000人次，注册专业采购商超过5200人，服务重点采购商超过400人，均为历届最高，2015年预计有专业观众超过15000人次到会参观采购；自2014年起，主办方均会与进口食品电商平台www.food2china.com合作为参展商提供1对1的商务对接服务，利用FOOD2CHINA大量的线上资源结合主办方丰富的线下运作经验，为参展商提供线上到线下的一条龙专业服务。“重点采购商VIB计划”将邀请到更多大型连锁商超、星级酒店等实力强大的采购商加入，以进一步提高FHW CHINA专业采购商的数量和质量。
多样化——展品涵盖来自全球近20个国家40多个大类上千个品种的食品、饮料及餐饮用品；展会期间，展会主办方还会与合作方共同策划多场高水平的活动，包括：
高水平的专业论坛、研讨会——食品行业跨境电商高峰论坛暨通关通检最新政策解读；中国食品、酒行业O2O电商发展趋势及战略定位；
新颖的高端访谈活动——咖啡品牌运营者峰会
与展商结合的商务招待会、招商会——荷兰领馆商务招待会；外贸名品特卖网——国东商城招商说明会
与展品及特色饮食文化相结合的趣味活动和美食、美酒品鉴活动——全民咖啡运动会；阿根廷名酒美食品鉴会；葡萄酒新贵—— Bellavista Franciacorta葡萄酒品尝会
丰富多彩的活动使与会者多角度、全方位感受到了FHW CHINA的魅力。

展会优势
· 全球系列品牌展会——FHW作为意大利米兰展览公司全球品牌之一优化整合了其旗下两大知名展会- TUTTOFOOD（米兰国际食品展）及HOST（米兰国际酒店用品展），每年于印度孟买、班加罗尔，中国广州，巴西圣巴罗，南非开普敦等地举办。
· 中国唯一直接链接2015意大利米兰世博会的专业食品展会，向食品行业传递“生命之源，滋养地球”的世博会主题，关注农业及食品的全球资讯及动向。
· 全球领先的展会商务对接系统——EMP，展会主办方重金打造了全球领先的展会商务对接系统，采购商在该系统可以访问FHW CHINA展商数据库，提前在线预约商务洽谈及制定商务洽谈时间表，极大提高采购商的参观效果及效率。
· [bookmark: OLE_LINK2]高效专业的对接平台——全国首创，独一无二的“VIB重点采购商计划”，精选业内最具实力的采购商，专人对接供求信息，展前建立联系，展期安排会面，展后跟踪反馈，以精准对接提高商务洽谈效率，确保为参展商匹配到目标采购商或合作伙伴。
重点采购商计划（VIB Program）：
重点采购商（VIB）：业内最具实力大型商超、连锁便利店、酒店餐饮集团、批发市场、电商、渠道完善的分销商及代理商等。
开展前期：定期更新参展商及展品信息，为参展商及采购商提前建立联系
开展期间：对接供求信息，专人引领重点采购商至其感兴趣的展品展台
展后跟踪：帮助参展商与重点采购商后续联系，追踪采购商动态
逆向对接：配合采购需求，举办逆向商务对接会，同时提高采购及参展效率
配套服务：提供免费酒店住宿、现场洽谈室、休息区等
· 数字化服务平台——自2014年起，FHW CHINA引入了数个高水准的数字化服务平台，这一举措将逐步把FHW CHINA打造成为线上-线下一体化的永不落幕国际食品饮料及餐饮用品盛会。
战略合作伙伴：
www.food2china.com：中国地区唯一进口食品、饮料B2B电商平台
其他数字化服务合作伙伴包括：
外贸名品特卖网—国东商城
跨境物流及通关通检专家—广东信联通电商物流有限公司
互动营销平台—酒咔嚓
O2O物联网精准营销系统技术服务供应商—广东花生信息科技有限公司

FHW CHINA 2014回顾
FHW CHINA 2014（广州国际特色食品饮料展览会）于2014年11月11-13日在中国对外贸易中心广交会展馆13.2号馆举行。本届FHW CHINA展出面积8000平米（较上届扩大11.89%），含中国在内共有来自20个国家和地区近400家企业参加了本届FHW CHINA（分别比上届增长33.34%和16.47%），国外企业约占50%，展品涉及40多个大类，上千种国外优质食品首次在国内市场露面。为期3天的展会共吸引了来自全国各地、港澳台地区及海外采购商共约1.2万人次入场参观采购，其中注册专业采购商超过5200人（分别比上届增长20%及12.32%）。展期内举办各类专业论坛、品鉴会及商贸对接活动9场。《中国食品报》、《糖烟酒周刊》、《采购》、《Food Focus Thailand》（泰国）、《Beverage & Food World》（印度）、广东卫视、广东卫视会展频道以及食品商务网、食品伙伴网、慧聪网、FOOD2CHINA等超过40家国内外知名传统媒体、新媒体对FHW CHINA 2014展前、展中以及展后进行了一系列报道与跟进，与此同时，主办方也通过网站、微信公众平台及各种社交平台对展会进行了全方位的推广。

展品范围：   
进口食品专馆：休闲零食、乳制品、酒类、糖果、巧克力、饼干糕点、生鲜、罐头及调料、咖啡、茶及饮品、粮油米面
食材及调味料专馆：冷鲜冷藏冷冻食品、粮油制品、食用油、橄榄油、水产品、肉类及家禽制品、调味品、调香品、食品添加剂、食品配料、食品加工助剂
酒类及饮料类专馆：葡萄酒及汽酒、烈酒、白酒、黄酒、水果酒、啤酒、休闲饮料及果汁、茶叶及茶饮料、乳饮料、有机/保健饮品、矿泉水/饮用水、咖啡豆、咖啡粉、咖啡饮品、咖啡伴侣
烘焙及甜食专馆： 烘焙食品、糖果、巧克力食品、点心、面包、糕点、蜜饯干果、烘焙设备
酒店餐饮设备专馆： 酒店餐厅厨房设备、厨具及炉具、膳食设备、冷冻/冷藏设备、咖啡机及咖啡配套用具、食品饮料自动贩卖机、餐具及配件、茶具、食品包装

参展费用
· 标准展位（9平米）：
国内企业：人民币8,800元/个; 国外企业：USD 2,880/个
· 标准配置：3面围板、1张铝合金方台、2张折椅、2支光管、 1个纸屑篓、1条中英文楣板文字、地毯
· 空地（36平米起租）：人民币880元/平米；国外企业：USD 250/平方米
联系方式
[bookmark: OLE_LINK1]地  址：北京海淀区清河中街甲1号1105
电  话：010-83487895  张 杰 15600508728
传  真：010-63290235
网  址：www.cifdexpo.com
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